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al alcance de todos

1 pasado lunes, 26 de febrero, la revista Mer-
cacei asistia como mnvitada a la “entroniza-
cion” del aceite de pago familiar La Boella,
que tuvo lugar en el Casino de Madnid en un
acto donde fue proclamado, a partir de aquel
momento y de manera oficial, nuevo miem-
bro de la Asociacion “Grandes Pagos de Oli-
var”’. De esta manera, son ya cinco los aceites
de oliva virgen extra de alta calidad represen-
tados en la Asociacion, que fue fundada por
los propietarios de las marcas Abbae de Quei-
les, Dawro y Marques de Gririon, y amplia-
da, hace apenas un afio, con la incorporacion
de la extremena Marques de Valdueza.

A pesar de lo que pudiera parecer, lejos de
tratarse de un club elitista con afan de prota-
gonismo y distinciones dentro del sector del
aceite de oliva, la Asociacion “Grandes Pa-
gos de Olivar” fue creada con la finalidad de
potenciar la cultura oleicola en Espafia, una
peticion exigida por muchos pero satisfecha
por muy pocos. Y 1o se trata solo de una bo-
nita declaracion de principios, sino que resul-
ta ser una realidad méas que palpable.

¢ Qué mejor manera de difundir la cultura ole-
icola en nuestro pais que contar con el apoyo
de no sdlo la prensa especializada, sino tam-
bién de todo tipo de publicaciones generalis-
tas, que son las que realmente llegan al gran
publico? Pues eso es lo que hicieron, mvitar a
todos ellos a un espectacular almuerzo en tor-

no al aceite de oliva, elaborado por el chef Pa-
co Roncero, tras dejar claro que nada tenemos
que envidiar de los aceites italianos.

Sin contar con ninguin tipo de apoyo institu-
cional, esta Asociacion estd paseando por el
mundo la excelente calidad de los aceites
patrios, dignificando asi a todo el sector es-
pafiol, de manera mas o menos directa. Para
ello, no ha dudado en adoptar las estrategias
de expansion del vino, un producto hemma-
no del que se pueden aprovechar muchas si-
nergias, como puede ser la afiada, por la que
los miembros de la Asociacion apostaron
para distinguir unas campaiias de otras. Tal
es su compromiso con la difusion de la cul-
tura oleicola, que los miembros de la Aso-
clacion no pretenden guardar para si el se-
creto de su excelencia, sino que abren las
puertas de sus almazaras a todos aquellos
que quieran conocer de primera mano co-
mo se elaboran estos productos.

Para concluir €] acto, la Asociacion rindio un
sincero homenaje al maestro cocinero Pedro
Subijai.., en reconocimiento a la vinculacion
de su cocina con el aceite de oliva de alta ca-
lidad espaiol.

La Asociacion “Grandes Pagos de Olivar” si-
gue abierta a la incorporacion de nuevos
miembros, siempre y cuando cumplan con
sus exigentes estandares de calidad. Aunque,
es0 s, lo hard a razon de un miembro por afio.
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Grandes Pagos de Olivar presenta en sociedad
a su nuevo socio, La Boella

El pasado 26 de febrero, la asociacién
Grandes Pagos de Olivar, creada con la fi-
nalidad de potenciar la cultura oleicola en
Espafia, rindié un homenaje a la figura del
maestro cocinero Pedro Subijana, a la vez
que celebraba la incorporacién de la marca
La Boella (Moli La Boella, S.L.) como
nuevo miembro, durante una extraordinaria
comida a la que asistieron numerosos me-
dios de comunicacion.

Para sumarse a esta asociacion, La Boella
ha necesitado cumplir las rigurosas condi-
ciones que la normativa disefiada por el

grupo exige a todos sus miembros: que su
aceite proceda de las aceitunas de sus pro-
pias fincas y esté elaborado en la propiedad.
En el caso del nuevo socio, La Boella, se
trata de un aceite de pago familiar proce-
dente de los olivos situados en la finca La
Boella (Tarragona), cultivados segiin el mé-
todo superintensivo, algo que diferencia a
esta marca de los otros socios. Por otro la-
do, las aceitunas deben ser recogidas en su
momento 6ptimo de maduracién mediante
métodos que no dafien ni el fruto ni el ar-
bol, y elaboradas de inmediato con sistemas
que permitan un adecuado control

de calidad en todas las fases del

Haciééda Queiles, S.L.),
o sentacionde La Boella
‘Comomigmbro de Grandes Pagos de Olivar.
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proceso. Ademds, La Boella se
compromete a etiquetar sus bote-
llas conforme a las reglas dictadas
por la propia Asociacién, marcan-
do en un lugar visible la fecha de
la campatia, y a defender y propa-
gar la calidad de estos aceites.

La asociacién Grandes Pagos de
Olivar estd formada, ademds, por
las marcas Abbae de Queiles (Ha-
cienda Queiles, S.L..), Dauro (Bo-
degas Roda, S.A.), Marqués de
Griiion (Pagos de Familia Mar-
qués de Grinén, S.A.) y Margués
de Valdueza (La Canaleja, S.L.),
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cuatro empresas innovadoras que se han
convertido en auténticos referentes del acei-
te de oliva virgen extra espariol de alta cali-
dad en los mercados nacionales e interna-
cionales. Segin comenté Alfredo Barral
(Hacienda Queiles, S.L.) durante el acto, las
puertas de la Asociacién estdn abiertas a to-
dos los que compartan su forma de pensar y
trabajar, encaminada hacia un mundo de
excelencia y alta calidad.

Por su parte, Josep Baiges, gerente de
Moli La Boella, comenté a Mercacei que
formar parte de esta asociacién, que tiene
una lista de espera de 15 marcas, supone
“estar presentes en grandes certdmenes
mundiales de gastronomia, cosa que
para una empresa pequefia como
la nuestra con un volumen tan
pequetio serfa muy dificil”.
Moli La Boella produce
una media de 150.000
litros anuales de los
que 40.000 son
envasados
€on su pro-
pia mar-
ca.




