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ITLV opera en todos los paises de la antigua Union Soviética

Borges adquiere una marca lider
de aceite de oliva y aceitunas en Rusia

La compaiifa catalana de aceite de oli-
va Borges ha comprado la empresa rusa
ITLV, dedicada a comercializar aceitu-
nas, aceite de oliva y conservas vegeta-
les, con el objetivo de consolidar su ne-
gocio internacional, segtin ha informado
la empresa catalana.

Esta operacion se enmarca en la linea
que sigue Borges con la intenci6n de
consolidar el liderazgo internacional de
la Dieta Mediterrdnea. ITLV opera, con
organizacién propia, en todos los paises
de la antigua Unién Soviética en aceitu-
nas, aceite de oliva y conservas vegeta-
les; asf, es 1a marca lider de aceitunas y
la tercera de aceite de oliva en estos
mercados emergentes a la dieta medite-
rrénea, realizando unas ventas de 12 mi-
llones de unidades de consumo por valor
cercano a los 9 millones de euros.

Con esta adquisicién, Borges alcanza
la cifra de 100 millones de unidades de
consumo con marca propia vendidas en
104 paises de los cinco continentes, con
productos tan de nuestro pais, como el
aceite de oliva, los frutos secos, las acei-
tunas, los vinagres, las alcachofas y toda
una extensa gama de encurtidos.

Borges tiene previsto cerrar el proximo
31 de mayo su ejercicio anual con una
cifra de facturacién de 475 millones de
euros, lo que representa un crecimiento
del 10% con respecto al afio anterior y
de la que un 60% corresponde a su acti-
vidad internacional. La compra supone
consolidar las filiales internacionales de
Borges en los principales paises de con-
sumo y produccién, como son Tinez,
Marruecos, Rusia, Estados Unidos, Che-
quia, Chile, Australia y Corea del Sur.

La Canaleja saca al mercado el coupage

Marqués de Valdueza

Acaba de salir al mercado el aceite de
oliva virgen extra Marqués de Valdueza,
un coupage elaborado a partir de aceitu-
nas de las variedades ar-
bequina, picual, hojiblan-
ca y morisca.

Segin ha informado la
empresa La Canaleja, el
resultado es un aceite de
dltima generacién, afruta-
do, limpio y muy aromati-
co, con sabor a manzanas
verdes y a hierbas frescas
recién cortadas, con notas
de almendras y dejes de
frutos secos. En la boca,
destaca por su delicada
suavidad, que se superpo-
ne a sensaciones dulces y
un poco picantes.

Se trata de un aceite de
pago familiar, procedente
de los olivos situados en
la finca Perales de Mira-
flores, en las proximida-
des de Mérida (Badajoz),
una propiedad vinculada a
la familia Alvarez de Toledo desde hace
muchas generaciones. Se trata de un oli-
var de 200 ha. donde el control sobre to-
do lo que se hace asegura la perfecta
conservacién del medio ambiente, al ser
respetuosos con la naturaleza, al mismo
tiempo que garantiza la absoluta trazabi-
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lidad del producto. La elaboracién, que
cuenta con el asesoramiento del experto
Cristino Lobillo Rios, se realiza en una
almazara de la propia em-
presa. Las aceitunas se re-
colectan manualmente
con el mayor esmero, con
objeto de preservar sus
condiciones sanitarias y
sensoriales. Los frutos se
limpian y procesan el
mismo dfa de su recogi-
da; se muelen en condi-
ciones idéneas controlan-
do en todo momento la
temperatura de la masa y
el tiempo de batido,
mientras se evita la inci-
dencia de la luz y el con-
tacto con olores y sabores
que pudieran afectar a la
calidad del aceite y a sus
aromas naturales.

La Canaleja ha infor-
mado de que este produc-
to se puede adquirir en
establecimientos de Espa-
fia (El Corte Inglés, Aldeasa, Gold
Gourmet, La Oleoteca, Fruterfas Vdz-
quez, El Alambique, La Barriga, Mante-
querfas Montal y Fundacién Patrimonio
Comunal Olivarero) y Reino Unido
(Fortum&Mason, Jeroboams, Seldfrid-
ges y Partridges).

Andalucia
promociona sus
empresas en Canada

La Consejeria de Turismo, Comercio
y Deporte, a través de la Agencia Anda-
luza de Promocién Exterior (Extenda),
ha llevado a cabo en Canadd una misién
comercial que ha llevado a diferentes
empresas andaluzas por las ciudades de
Montreal y Toronto.

El objetivo de esta accién ha sido pro-
mocionar los diversos sectores producti-
vos de Andalucfa, para lo cual, la Con-
sejerfa ha organizado la misién multi-
sectorial en colaboracién con el Consejo
Andaluz de Cdmaras de Comercio y con
la Oficina Comercial de Espafa en To-
ronto. En esta misién han participado
empresas del sector agroalimentario y
del sector servicios (consultorfas de co-
mercio exterior), con la intencién de
abrir nuevos campos a la exportacién.

La Consejeria pretende aumentar la
presencia andaluza en Canadd, para lo
que ha acudido a este mercado en ante-
riores ocasiones a través de misiones co-
merciales y participaciones en ferias co-
merciales de interés. El mercado cana-
diense ofrece a las empresas andaluzas
muchas posibilidades, entre las que des-
tacan las centradas en sectores como las
aceitunas y el aceite de oliva.

Segin los datos elaborados por Exten-
da, Andalucia ha mejorado significativa-
mente la balanza comercial con Canada,
ya que, entre los afios 2000 y 2003, se
han incrementado las exportaciones més
de un 40%. En el afio 2000 se ingresa-
ron 54.154.000 € por este concepto y,
durante el pasado afio 2003, la cifra al-
canzada se situd en los 90.354.000 €.

Por provincias, Cddiz y Sevilla con-
centran la mayor parte de las exportacio-
nes al mercado canadiense. La Conseje-
ria de Turismo, Comercio y Deporte
pretende abrir con esta mision el merca-
do canadiense a otros sectores y mante-
ner y aumentar la presencia en las ex-
portaciones agroalimentarias.

Las empresas agroalimentarias anda-
luzas participantes son Angel Camacho,
S.A., Compania Envasadora Loreto,
S.A. y Ecohal (Midlaga). De este modo,
Extenda ha presentado a importadores y
distribuidores comerciales canadienses
productos como aceitunas, aceite de oli-
va, mermeladas, encurtidos, aguacates,
mango y citricos. Por otra parte, las em-
presas del sector servicios que han pre-
sentado sus productos en Canadd, y que
se dedican a la consultoria de comercio
exterior, son Pezzi Administraciones
S.L. y Clickiberia.



