Fadrique Alvarez de
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general de Almazara
Marqués de Valdueza

"La estrategla a seguir para posicionar nuestros aceites de oli-
va virgen extra Marqués de Valdueza y Merula en el seg-
mento Super Premium a nivel internacional consta de varios
puntos:

» Calidad de producto.
* Disefno e imagen adecuada.

» BUsqueda de los importadores adecuados para colocar el
producto en los mejores puntos de venta.

* Apoyo constante a dichos importadores via viajes, asis-
tencia a ferias con ellos, promocién en punto de venta.

En nuestro caso, las trabas nunca han venido por el lado
de la calidad. En Espafia hay productores de grandisima
calidad y con un potencial bestial. Es indudable que los ita-
lianos se implantaron mucho antes y no es facil cambiar los
hébitos de los consumidores, pero en los Gltimos afios les
hemos pisado mucho terreno en los puntos de venta més
importantes a nivel mundial.

Pero sin duda, la principal barrera es el coste econémico
que implica implantar una marca. La mayoria de los pro-
ductores de aceite de oliva virgen extra Stiper Premium so-
mos pequenos y por lo tanto nuestros recursos econdmi-
cos son reducidos”.
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