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En los dltimos afios, algunos grandes titulos de la nobleza espafiola con historia terrateniente han empezado a em-
botellar y comercializar aceites de maxima calidad con sus propios nombres. Les presentamos cuatro llamativos ca-
Sos, cuatro aristocratas que hacen unos zumos de aceituna que compiten en la primera linea del mercado mundial.
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S
IDAD A LA CALIDAD. De
1 los mayores productores mun-
ales de aceite a hacer, ademas, el
aceite de mayor calidad mundial.
El reto lo han emprendido cien-
Pitos de pequefios y medianos em-
@ presarios en los Gltimos afios, co-
Bsechando sus propias aceitunas y
embotellando el zumo recién ex-
primido con calidad de virgen ex:
a (hasta 0,8 de acidez). Entre las
numerosas etiquetas que han apa-
grecido en el mercado, hemos ele-
Bioido una variedad tinica, los acei-
iites elaborados por aristocratas con
@aceitunas de sus latifundios y eti-
Bk quetados con los titulos nobiliarios
lheredados desde hace siglos.
En el mercado del aceite la de-
anda crece a un ritmo aproxi-
imado del 4%. En los caldos vir-
gen extra, sin embargo, el
recimiento se sita entre el 15y
el 20%. Aunque no es dato signi-
icativo en cuanto al volumen de
negocio que mueve el sector, ya
que se trata de partidas pequenias,
si lo es en cuanto al cambio de ten-
dencia, tanto en la oferta como en
a demanda de los consumidores.
“El aceite espafiol es el mejor y asi
debe ser reconocido a lalarga, aun-
que haya estado ensombrecido por
el italiano”, dice el conde de Mo-
3 3 X< : B ata, que comercializa Conde de
Al 3 Shars e : T " h RN e Argillo. También el marqués de
3 ; ; 3 3 ~ Valdueza, que lleva cuatro anos
& embotellando con su titulo nobi-
liario como etiqueta, tiene pareci-
da opinion: “La evidencia empieza
a imponerse. Nuestros aceites son
imejores que los italianos y nos
guiamos por la excelencia. Noso-
Btros, por ejemplo, no vamos a po-
ner en entredicho nuestro apellido
on un aceite cualquiera. Quere-
os ser los mejores”. Para Maria
Cristina Arteaga, marquesa de
Monte de Vay, la calidad espafio-
jla no es cuestionable: “Nosotros no
endemos marketing como medio
undo. Vendemos aceite en ga-
rafas, como lo hemos hecho his-
6ricamente, y en el cortijo. No que-
remos més puntos de venta”. s
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Condes, marqueses y dugues dan nombre a algunos de los mejares virgen extra
del pais. En ocasiones son los propios nobles los que se dedican al oficio; en otras,
empresas que etiqguetan con los titulos. Sabor e histaria en diferentes botellas.
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