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En esta edicion buscabamos un
aceite que fuese un poco el hilo
conductor sobre el que se apoya-
rian las degustaciones de todos
los cocineros, un togue aromatico
final que matizaria cada plato,
dulce o salado, frio o caliente,
una conexion directa con esa tra-
dicion milenaria que estamos vol-
viendo a disfrutar. Y lo encontra-
mos, el hilo de Ariadna de esta
segunda edicién, se llama
Marqgués de Valdueza.

Los cocineros que participaron en
MercaGourmets conocian este
aceite que llend la zona de de-
mostraciones de olores y sabores
del campo extremeno. Desde las
brochetas de frutas tropicales pei-
nadas con su zumo, hasta el cho-
colate fundido, pasando por la
carne de buey de los Valles del
Esla, los quesos de Luis de Blas, o
las ensaladas de Florette, todo se
perfumo con este coupage elabo-
rado con [as variedades de moris-
ca, picual, hojiblancay arbequina.

El mundo de las almazaras ha ido
cobrando fuerza porgue la de-
manda ha subido exponencial-
mente. Desde que los norteameri-
canos empezaron a darse cuenta
de las bondades del consumo de
aceite de oliva virgen extra, acaso
por la influencia de los italianos
afincados en ese pais, todos los
paises mediterraneos Iniclarcn
una carrera para ver quien de
entre todos ellos era capaz de
ofrecer mejores calidades de acel-
te. Turcos, libaneses, palestinos,
israelitas, egipcios, libios, tuned-
nos, argelinos, marroquies, italia-
nos, griegos, franceses, portugue-
ses y jhasta ingleses! siguen las
pautas de los verdaderos adelan-
tados en este tema: los italianos.
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Espafa, gran productora, avanza
a pasos agigantados por la senda
del Buen Aceite. Marcas gue
camercializan monovarietales y
COUPBgES ¥ empresas gue comer-
cializan todo tipo de aceites virge-
nes proliferan en nuestra geogra-
fia. Unas se centran en el volu-
men ly otras en la calidad. Entre
estas Ultimas scbresale el buen
hacer de este grupo familiar que
ha sabido presentar al mercado
una peqguena joya, embotellada
con elegancia, y que esconde un
oro liguido que Alberto Fernan-
dez describio en uno de sus olti-
maos articulos como: “...explosion
de aromas de tomate, manzana
hierba fresca y gran sensacion
final | de equilibrio, imprescinai-
ble”.

Su segunda marca, Merula, enla-
tada con un diseno digno de los
premios Moebius y muchos otros,
ofrece la posibilidad de trabajar a
diario en la cocina con un aceite
de enorme calidad.
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