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El aceite de ollva de alta gama tomamuchas

técnicasdel vino para situarse en el'mercado.

Ambes se han desmarcado del tradicional producto a granel y se han
un hueco en las cestas de la compra de los mas sibaritas.

LUA MONASTERIO/CHEMA LOPEZ

Sumo cuidado

o Marques de Grifion, que pre,__,"_" ¢
la asociacién Grandes Pagos “del
~ Olivar. “La relacion entre el vino y
el aceite de oliva es bastante impor-
tante”, explica. "Aproximadamente,
un 50% del mercado del vino tam-
~bién se interesa por el aceite de oli-
‘ Va.”_- 4 : J -
Grandes Pagos del Olivar es un se-
lecto club en el que s6lo se encuen-
tran cuatro empresas, ademas de la

de Falcé: Abbae de Queiles, Dauro,

fmﬁﬁ

_ Aceite De Oliva Virgen Extra
& Extra Virgin Olive O

corporacmn 'I‘odas las fincas de es-

tas empresas cuentan con una al-
mazara propia, lo que permite con-
trolar el proceso de produccion
hasta el mds minimo detalle. Esta
asociacion se parece mucho a otra
asociacion empresarial del sector
vinicola que también preside el

Marqués de Grinén: Grandes Pagos ss=



